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ALTALANOS INFORMACIOK

A konferencia helyszinei

A konferencidt megnyitd plenéris
el6adasok a Szegedi Tudomany-

egyetem Kézponti Eplletében,
a diszteremben lesznek
Szeged, Dugonics tér 13.

Program attekintés

A szekciéprogramok és a doktori
kollokvium az SZTE Gazdasag-
tudomanyi Kar féépuletében lesznek
Szeged, Kalvdria sgt. 1.

2014. augusztus 27. (szerda) — Helyszin: SZTE GTK

14.00-16:00 Doktori kollokvium
2014. augusztus 28. (csutortok)

09.00-10.00 regisztracid — Helyszin: SZTE Kézponti épulet

18.30 Vacsora és esti program
2014. augusztus 29. (péntek)

09.00-11.00 Szekcidllések 3. — Helyszin: SZTE GTK
11.00-11.30 Kavészinet — Helyszin: SZTE GTK
11.30-13.00 Marketing Oktatok és Kutatok —

10.00-11.45 Megnyit6 — plenaris Ulés — Helyszin: SZTE K6zponti épulet
11.45-13.15 Ebéd — Helyszin: SZTE Kozponti épilet
13.30-15.10 Szekciodllések 1. — Helyszin: SZTE GTK
15.10-15.30 Kavészinet — Helyszin: SZTE GTK
15.30-16.50 Szekcidllések 2. — Helyszin: SZTE GTK
17.45 Transzfer a vacsora helyszinére

Egyesulet alakuld taggy(ilés és konferencia zaras — Helyszin: SZTE GTK

Wifi
(csak a GTK épuletében érhetd el):
Felhasznalonév: konferencia@eco.u-szeged.hu

Jelsz6: zv20140315
Az informéaciés pultnal tovabbi segitséget
kaphat a wifi beéllitasdban.

Infopontok

A konferencia ideje alatt a GTK bejaratanal
végig informacids pult miikodik.

A konferencia honlapjan talalnak tovéabbi
részletes informaciokat kozlekedésrdl,
parkolasrol, helyszinekrél:
WWW.eco.u-szeged.hu/mok2014

RESZLETES PROGRAM

2014. AUGUSZTUS 27. SZERDA

PhD kollokvium

(SZTE GTK KO108. terem

Szeged, Kalvaria sgt. 1.)

14.00-16.00

Szakértdi, tutori testllet:

Rekettye Gabor, Pécsi Tudomanyegyetem
Simon Judit, Budapesti Corvinus Egyetem
Hetesi Erzsébet, Szegedi Tudomanyegyetem

2014. AUGUSZTUS 28. CSUTORTOK
09.00-10.00 Regisztracié

(SZTE Kozponti Eptlet

Szeged, Dugonics tér 13.)

10.00-11.45 Megnyité - plenaris lilés
Helye: SZTE Kézponti Eplilet

Szeged, Dugonics tér 13.

Diszterem (2.emelet)

Szabo Gabor a Szegedi
Tudoméanyegyetem rektora

Piskoti Istvan MOK elnok

Hetesi Erzsébet f6szervez$

Vorés Jozsef: A termelési és marketing
funkcié egymasra utaltsagarol

Jézsa LaszIo: Marketingoktatas és kuta-
tas Indidban és Uj-Zélandon — Egy kuta-
t6i év tanulsagai

Kozék Akos, Veres Edit: Tarsadalom

és rétegz6dés

El6adasok:
Szakd Timea: Etikus marketing
Kazar Klara: Markakzosség pszicholé-
giai érzetének vizsgélata zenei fesz-
tivalok esetén
Pap Katalin: A referenciacsoportok hatésa
a 6-14 éves korosztaly fogyasztéi maga-
tartasara

Az MTA Gazdalkodastudomanyi Bizottsag,
Marketingtudomanyi Albizottsaga Pub-
likaciés Nivodij dtadasa — Rekettye Gabor,
az MTA Gazdalkodastudomanyi Bizottsag
alelnoke, a Marketingtudomanyi Albizott-
sag elndke, Simon Judit, a Marketing-
tudomanyi Albizottsag titkara, Veres Zoltan
a Publikacios Nivadij Bizottsag elndke

Az Akadémiai Kiadd marketing szakkonyv-
tara — Pomazi Gydngyi, Vida Krisztina

11.45-13.15 Ebéd
(SZTE Kézponti Epulet
Szeged, Dugonics tér 13, Aula)




RESZLETES PROGRAM

13.30-15.10 SZEKCIOULESEK 1.

(SZTE GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.)

KOZOSSEGEK, MARKA, IDENTITAS
Helye: KO101. terem

Szekcioelnok: Ercsey Ida, Széchenyi
Istvan Egyetem

Fehér Katalin: Selfie és ussie: reputacio,
kontroll, digitalis identitas

Ercsey Ida: Kbzos az értékteremtés

a kulturalis szektorban?

Kazér Klara: Fesztivéllatogatast befo-
lyasold tényezdk vizsgélata fokuszalva
a marka szerepére

Prénay Szabolcs, Hetesi Erzsébet:

A maérkakhoz valo kétédés szerepe

a csoporttudatban

So6s Mihdly, Szabo Sdra, Szakaly Zoltan:

A testtdmeg-menedzselés soran igény-
bevett és hitelesnek tartott informacio-
forrasok

BUSINESS MARKETING - KKV
Helye: KO108. terem

Szekcidelnok: Beracs Jozsef, Budapesti
Corvinus Egyetem

Kopcsay LaszIo: Az élelmiszer kiskeres-
kedelmi halézatok megujuléd stratégiai
Magyarorszagon, 2014-ben

Géati Mirké: A kis- és kozépvallalati
marketing értelmezési tartomanya -
hogyan azonositjak és jellemzik marke-
tingtevékenységlket a hazai kis- és ko-
zépvallalatok?

Nagy Gabor, Berécs Jozsef: Hogyan
allokéljak stratégiai er6forrasaikat a
kis- és kozepes méretd vallalatok gaz-
dasagi valsag idején a teljesitmény no-
velése érdekében?

RESZLETES PROGRAM

FOGYASZTOI MAGATARTAS I.
Helye: KO410. terem

Szekcidelnok: Totth Gedeon, Budapesti
Gazdasagi Féiskola

Molnér LdszI6, Kdsa Richard: Pénz-
intézeti percepciok a kozép-magyar-
orszagi és az észak-magyarorszagi fo-
gyasztok korében

Totth Gedeon, Harsanyi David: A
megujulas szikségessége a hazai
boraszatok marketing tevékenységében
Pélya Eva: Gyermekek édességfo-
gyasztas és vasarlas esetében betoltott
szerepének vizsgalata, a lehetséges
meggyG6zési stratégiak feltarasa
Gyulavari Tamas, Hubert Jézsef:

A hatédsossag és hatékonysag fogal-
mainak értelmezése online vs. offline
kampanyok keretében

Piskoti Marianna: A kérnyezeti kotédés
meghatarozasa és kapcsolata a kérnye-
zeti attit(iddel

A MARKETING OKTATAS
MODSZERTANI MEGOLDASAI

ES TAPASZTALATAI

Helye: KO411. terem

Szekcidelnok: Sasné Grész Annamaria,

Pannon Egyetem

Sasné Grosz Annamaria, Hargitai David
Madté: Magyar hallgatok nemzetkozi
koérnyezetben — Sikerkritériumok
Gulydsné dr. Kerekes Rita, Hajdu Noémi:
Iranyitott esettanulmanyok a gyakorlato-
rientalt oktatas szolgalataban

Kiss Marietta, Kun Andras Istvan: A
jelzési hipotézis vizsgélata a felss-
oktatasi marketingben

Doman Szilvia, Tamus Antalné, Dinya
Laszlo: Jovébeli elvarasok és jelenlegi
tapasztalatok a felsGoktatas hallgatéi
korében

Kun Andras Istvan, Svantner Bernadett:
Beiskolazasi nyilt napok a felsGoktatasi
marketingben - egy felméréssorozat
tanulsagai

15.10-15.30 Kavésziinet
(SZTE-GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.Aula)



RESZLETES PROGRAM

15.30-16.50 SZEKCIOULESEK 2.
(SZTE GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.)

NON-BUSINESS MARKETING I. -
ONKENTESSEG

Helye: KO101. terem

Szekcioelnok: Hofmeister-Téth Agnes,
Budapesti Corvinus Egyetem

Csovcsics Andrea, Hetesi Erzsébet: Az
egyéni onkéntesség motivacidinak fel-
tarasa és azok marketing vonatkozasa
Dudas Katalin, Szakd Timea: Az dnkén-
tes egyszer(siték fogyasztoi magatar-
tdsa — Az okofalvak esete
Hofmeister-Téth Agnes, Kasza-Kele-
men Kata, Piskoti Marianna: Masokért
tenni — Onkéntesség Magyarorszagon
Eisingerné Balassa Bogldrka, Gdbora
Bernadett: Most mutasd meg! Onkén-
tesek bevonasanak lehet&ségei a gyori
EYOF kapcsan

BUSINESS MARKETING - INNOVACIO
Helye: KO108. terem

Szekcidelnok: Piskati Istvan, Miskolci
Egyetem

Hajdu Noémi, Papp Adrienn: Co-creation
controlling, mint az innovacié-controlling
része

Agérdi Irma: Tobbcsatornas értékesi-
tés, mint dinamikus képesség

Piskoti Istvan: Kooperaciés kompetencia
innovacids hatasai — marketingteendék

RESZLETES PROGRAM

FOGYASZTOI MAGATARTAS II.
Helye: KO410. terem

Szekcidelnok: Veres Zoltédn, Pannon
Egyetem

Lendvai Edina, Czibolya Anita: A hizott
libaméj fogyasztasanak aktualis kérdései
Féldi Kata: Magyar szarmazas szerepe a
kereskedelmi markas élelmiszerek mar-
kavalasztasara Kelet-Magyarorszagon
Veres Zoltan, Platz Petra, Hdmornik Ba-
lézs Péter, Tarjan Tamas: A fogyasztéi
preferenciavéltozasok lehetséges okai
Sasné Grosz Annamdria, Urban Akos:
Magyarok a hataron tul

BUSINESS MARKETING — MENEDZSMENT
Helye: KO411. terem

Szekcidelnok: Hetesi Erzsébet, Szegedi
Tudomanyegyetem

Huszar Sandor, Prénay Szabolcs, Buzas
Norbert: Egyetemi kutatok attit(idje a
talalmany hasznositasra vonatkozéan
Gréger Nora, Vdgasi Mdria: Termékta-
nusitasi szolgaltatasok vizsgélata a
szolgaltaté-megrendelé partnerkap-
csolat tényezdi alapjan — A minGséget
tanusitd szolgaltatas minGsége

Simon Norbert: Marketing és értékesités
a napi gyakorlatban — Medikémia Zrt.
Berki Viktor, Hetesi Erzsébet, Révész
Baldzs: Az Uzleti kapcsolatok csatornai:
mire valé az informéacids technologia?

17.45 Busz indulasa a vacsora helyszinére

Taldlkoz6 hely 1: Hotel Novotel

(Szeged, Maros utca 1.) Fébejarat el6tt

Talalkoz6 hely 2: SZTE-GTK

(Szeged, Kalvaria sgt. 1.,) F6bejarat el6tt

Talalkoz6 hely 3: Mora kollégium
(Uj-Szeged, Kézépfasor 33), Fébejarat el6tt

18.30-23:00 Vacsora és esti program

Helyszin: Majoros Tanya, Asotthalom

Szabadtéri program — melegebb ruhazat javasolt



RESZLETES PROGRAM

2014. AUGUSZTUS 29. PENTEK

9.00-11.00 SZEKCIOULESEK 3.
(SZTE GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.)

NON-BUSINESS MARKETING II.
Helye: KO101. terem

Szekcidelnok: Dinya LaszIlo, Szegedi
Tudomanyegyetem

Dinya LdszI6: Fenntarthat6sagi kihiva-
sok és tarsadalmi marketing

Asvanyi Katalin: A komolyzene tamo-
gatasanak legujabb trendje

Kenesei Zsofia, Bernschiitz Maria: A
z6ldmarketing alkalmazasanak lehet6-
ségei a reklamokban

Neulinger Agnes, Piskéti Marianna:
Fiatal véleményvezérek a csaladban,
azaz a fiatal feln6ttek befolyasa a csa-
lad kornyezettudatossagara

Gulydsné dr. Kerekes Rita: Civil szerve-
zetek kommunikaciés kihivasai

Irimids Anna, Michalkdé Gabor, Mitev
Ariel: Halaszkiralyok hulldamhosszan:
Id&sek vallasi eseményekhez kapcsold-
doé élményei

INFORMACIOS TECHNOLOGIA

A MARKETINGBEN

Helye: KO411. terem

Szekcidelnok: Konczosné dr. Szombat-
helyi Marta, Széchenyi Istvan Egyetem

Konczosné Szombathelyi Madrta: A
megujuld hirnév

Nagy Akos, Kemény lldiké, Szics Kriszti-
an, Simon Judit: Az online vésarlast befo-
lyasold tényezék vizsgalata, kilonos tekin-
tettel az elektronikus szajreklam hatasara
Horvath Déra, Mitev Ariel Zoltan, Bauer
Andrés: Mondjam vagy mutassam?
Vizudlis és verbalis informacio-feldolgoza-
si preferenciak alakulasa 10 év tavlataban
Kemény Ildikoé, Simon Judit, Ugray
Zsolt: Te tovabbajanlanad? Az offline
és online tovabbajanlasi szandék alaku-
lasa az e-kiskereskedelemben
Markos-Kujbus Eva, Csordds Tamds, Kiss
Tiinde: Fogyaszték a vallalatok ellen? —
Negativ online szajrekldm virtudlis keres-
kedelmi kézosségekben

Kolos Krisztina, Kenesei Zsdfia, Somosi
Agnes: |d6sebb fogyasztok technoldgiai
kompetencidinak meghatéarozé tényezéi.

RESZLETES PROGRAM

MARKETINGKUTATASI TRENDEK
Helye: KO410. terem

Szekcidelnok: Simon Judit, Budapesti
Corvinus Egyetem

Varga Akos, Simon Judit, Horvath Déra,
Pintér Attila: Az érzelmek és az agy —
fokuszban a neuromarketing kutatas
Szics Krisztian: Valaszadasi hajlando-
sagot befolyasolo attit(idok

Kovdcs Péter, Révész Baldzs: A pénzi-
gyi kultura és attitlid mérése

Hargitai David Maté: Komplex sportszol-
galtatas értékelés a magyar atlétikaban
Huszka Péter, Siile Edit: Egészséges élet-
méd kontra alkoholfogyasztas, — egy
empirikus kutatas eredménye a bécsi
(WU) és a gydri (SZE) egyetemen .
Polereczki Zsolt: Neuromarketing — A
fogyasztéi magatartas vizsgalatanak Uj
lehetéségei

FOGYASZTOI MAGATARTAS IIl.
Helye: KO108. terem
Szekcidelnok: Torécsik Maria, Pécsi
Tudomanyegyetem

Kincsesné Vajda Beéta: Paciens-szeg-
mensek jellemz6i és ezek jelentsége a
tarsadalmi marketingben

Szabo Sara, Szigeti Orsolya, Sods Mi-
hély, Szakély Zoltan: Az élelmiszerfo-
gyasztas mogottes dimenzioi: étkezési
és testi attitlidok kapcsolata

Jasdk Helga, Fehér Andrds, Szakaly
Zoltan: Fogyasztoi preferenciak és atti-
tlidok hagyomanyos és tajjellegl élel-
miszerekkel kapcsolatban

Térécsik Maria: ...mar megint mas a
fogyasztd

Kajos Attila: A sportmarketing helye és
szerepe a magyar és nemzetkdzi tudo-
manyos életben

11.00-11.30 Kavésziinet (SZTE-GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.Aula)

11.30-13.00 Marketing Oktatok és Kutatok — Egyesiilet
alakulé taggyiilés és konferencia zaras
(SZTE-GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1., 007-es terem)

13.00-14.00 Ebéd (SZTE-GTK, Szeged, Kalvaria sgt. 1.Aula)



Név

Agardi Irma

Asvanyi Katalin
Bauer Anas

Beracs Jozsef

Berki Viktor
Bernschiitz Maria
Buzas Norbert
Czibolya Anita
Csordéas Tamas
Csovcsics Andrea
Dinya Laszl6

Doman Szilvia
Dudas Katalin
Eisingerné Balassa B
Ercsey Ida

Fehér Andras

Fehér Katalin

Foldi Kata

Gabora Bernadett
Gati Mirké

Gréger Nora
Gulyasné Kerekes Rita
Gyulavéri Tamas
Hajdu Noémi
Hamornik Balazs Péter
Hargitai David Maté
Harsanyi David
Hetesi Erzsébet
Hofmeister-Téth Agnes
Horvath Dora
Hubert Jozsef
Huszéar Sandor
Huszka Péter

Irimids Anna

Jasék Helga

Jézsa Laszlo

Kajos Attila

Kasa Richard
Kasza-Kelemen Kata
Kazar Klara

Kemény lldiko6
Kenesei Zsofia
Kincsesné Vajda B
Kiss Marietta

Kiss Ttinde

Kolos Krisztina

NEV SZERINTI ATTEKINTO

Intézmény
BCE
BCE
BCE
BCE
SZTE
Edutus
SZTE
SZTE
BCE
SZTE
SZTE
KRF
PTE
SZE
SZE
DE
BGF
SZF
SZE
BCE
SGS
ME
BCE
ME
BME
PE
BGF
SZTE
BCE
BCE
BCE
SZTE
SZE
Kodolanyi
DE
SZE
PTE
BGF
BCE
SZTE
BCE
BCE
SZTE
DE
BCE
BCE

Szekcio

Business marketing — Innovacié

Non-business marketing |I.

Informécioés technoldgia a marketingben

Business marketing — KKV

Business marketing — menedzsment

Non-business marketing II.

Business marketing — menedzsment

Fogyasztéi magatartas |I.

Informacios technolégia a marketingben
Non-business marketing I. — Onkéntesség
A marketing oktatds modsz., Non-business |I.

A marketing oktatas médsz

Non-business marketing I. — Onkéntesség
Non-business marketing I. — Onkéntesség
Kozdsségek, marka, identitas

Fogyasztéi magatartas Ill.

Koézosségek, marka, identitas

Fogyasztéi magatartas II.

Non-business marketing I. — Onkéntesség

Business marketing — KKV

Business marketing — menedzsment
A marketing oktatas médsz., Non-business |I.

Fogyasztéi magatartas |.

A marketing okt. médsz., Business mark. — Innovacio

Fogyasztéi magatartas Il

A marketing okt. médsz., Marketingkutatési trendek

Fogyasztéi magatartas .

Non-business I. , Business mark.- men., Kézosségek
Non-business marketing I. — Onkéntesség
Marketingkutatasi trendek, Inf.Tech. a marketingben

Fogyasztéi magatartas .

Business marketing — menedzsment

Marketingkutatasi trendek
Non-business marketing II.
Fogyasztéi magatartas Ill.
Plenaris tlés

Fogyasztéi magatartas IIl.
Fogyasztéi magatartas |.

Non-business marketing I. — Onkéntesség
Kozosségek, mérka, identitas, PhD kollokvium
Informécioés technoldgia a marketingben
Non-business marketing Il., Inf.tech. a marketingben

Fogyasztéi magatartas Ill.

A marketing oktatas modszertani megoldasai
Informéciés technoldgia a marketingben
Informéciés technolégia a marketingben

Név

Konczosné Szombathelyi M.

Kopcsay Laszlo
Kovacs Péter
Kozak Akos

Kun Anas Istvan
Lendvai Edina
Markos-Kujbus Eva
Michalké Géabor
Mitev Ariel Zoltén
Molnér Laszlo
Nagy Akos

Nagy Gabor
Neulinger Agnes
Pap Katalin
Papp Adrienn
Pintér Attila
Piskoti Istvan
Piskoti Marianna
Platz Petra
Polereczki Zsolt
Pélya Eva
Prénay Szabolcs
Révész Baladzs
Sasné Grosz Annamaria
Simon Judit
Simon Norbert
Somosi Agnes
So6s Mihaly
Sule Edit
Svantner Bernadett
Szabdé Sara
Szakaly Zoltan
Szakd Timea
Szigeti Orsolya
Szlics Krisztian
Tamus Antalné
Tarjan Tamas
Totth Gedeon
Tor6csik Maria
Ugray Zsolt
Urban Akos
Vagasi Maria
Varga Akos
Veres Edit

Veres Zoltan
Voros Jozsef

NEV SZERINTI ATTEKINTO

Intézmény
SZE

BGF

SZTE

BGF

DE

SZTE

BCE

MTA CSFK
BCE

ME

PTE

BCE

BCE

SZTE

ME

KE

ME

BCE

SZE

DE

SZF

SZTE

SZTE

PE

BCE
Medikémia
BCE

DE

SZE

Nat.Inst.Hu.

KE
DE
PTE
DE
PTE
KRF
BGF
BGF
PTE
Utah S.U.
PE
BME
BCE
ME
PE
PTE

Szekcio

Informacids technoldgia a marketingben

Business marketing — KKV

Marketingkutatdsi trendek

Plendris Ulés

A marketing oktatas modszertani megoldasai
Fogyaszt6i magatartas II.

Informéciés technoldgia a marketingben
Non-business marketing II.

Inf.tech. a marketingben, Non-business marketing II.
Fogyaszt6i magatartas |.

Informéciés technoldgia a marketingben

Business marketing — KKV

Non-business marketing |I.

PhD kollokvium

Business marketing — Innovacio

Marketingkutatasi trendek

Business marketing — Innovacio

Non-business I. Non-business II., Fogyaszt6i mag. |.
Fogyasztoi magatartas Il.

Marketingkutatasi trendek

Fogyasztoi magatartas |.

Business mark. — men., Kézdsségek, marka, identitas
Business mark. — men., Marketingkutatasi trendek
A marketing oktatds modsz., Fogyasztéi mag. Il.
Inf. tech. a marketingben, Marketingkutatési trendek
Business marketing — menedzsment

Informéciés technolédgia a marketingben
Kozosségek, marka, identitas, Fogyasztoi mag. lll.
Marketingkutatasi trendek

A marketing oktatas modszertani megoldasai
Kozosségek, marka, identitas; Fogyasztoi mag. lIl.
Fogyasztoi mag. lll., K&z6sségek, marka, identitas
Non-business marketing I. PhD kollokvium
Fogyaszt6i magatartas Ill.

Inf. Tech. a marketingben, Marketingkutatasi trendek
A marketing oktatas moédszertani megoldasai
Fogyaszt6i magatartas II.

Fogyaszt6i magatartas |.

Fogyasztoi magatartas Ill.

Informéciés technolégia a marketingben

Fogyasztoi magatartas |II.

Business marketing — menedzsment
Marketingkutatasi trendek

Plenaris Glés

Fogyasztoi magatartas II.

Plendris Ulés




A konferencia lebonyolitasat tamogattak:
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